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Mauvaises Graines, une jeune marque française, s’est
lancée sans aucun historique ni notoriété dans un
marché de niche. Avec un produit innovant – des kits
de graines de fleurs en boîtes écologiques et ludiques
– la marque visait à s’imposer sur Amazon et à
explorer les marchés internationaux.

Le pari était risqué : partir de zéro, tester un produit
sur un marché inexistant et identifier des opportunités
à l’étranger. Une attention particulière a été donnée
au déploiement stratégique à l’international, avec
l’Italie, qui représente aujourd’hui plus de 43 % du
chiffre d’affaires global de la marque.

L E  C O N T E X T E



Mise en ligne de plus de 300
références pour maximiser les
chances de capter un large public
et tester différents marchés.

L A   S T R A T É G I E

1.Création et structuration de l’offre sur
Amazon :



Mise en avant des valeurs uniques de
la marque, telles que le Made in
France, l’écoresponsabilité et un prix
attractif.

2.Développement d’une boutique
Amazon et contenus A+ : 



Capter du trafic qualifié même en l’absence
de concurrence directe, grâce à une stratégie
SEO optimisée.

3.Positionnement stratégique sur
les mots-clés de niche : 

4.Publicité Amazon : 

Activation de campagnes publicitaires
performantes avec un ROAS supérieur à 5,
permettant de positionner les produits en première
page dès les premières semaines et d’assurer une
visibilité rapide. 



5.Logistique maîtrisée : 

Gestion de l’envoi de plus de 10 000 boîtes à
Amazon sur l’année, avec une organisation
optimisée pour répondre à la demande croissante
et soutenir les volumes importants. 

Expansion stratégique des références à
l’international, avec l’Italie représentant 43 % du
chiffre d’affaires global, confirmant le potentiel
international des produits.

6.Déploiement international de l’offre : 



L E S   R É S U L T A T S 

 Forte
augmentation de l’engagement
des visiteurs grâce à des visuels

et un contenu adaptés.

100,000€
de chiffre d’affaires
généré sur Amazon.

L’Italie
devient le marché numéro 1,
surpassant même la France. 
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